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"Ha uma nova economia que
pode surgir a partir da Mac¢a"

REGIAO DE CISTER (RC) > Hoje em dia, a Maca

de Alcobaga é muito mais do que um produto
fresco... De que forma a economia local pode
beneficiar dessa potencialidade?
JS > Esse é um trabalho inesgotdvel. A nossa
maca por ser uma mag¢a muito complexa, rica
nas tais funcionalidades, tem uma potencia-
lidade maior do que as restantes. Temos um
projeto em curso e gradualmente estamos a
criar um portefdlio de produtos transforma-
dos em que a maga entra como componente.
Etemos também langado o desafio a algumas
instituicoes da regiao, escolas de turismo, au-
tarquias e associacoes congéneres, no sentido
de poder confecionar e introduzir a maca no
nosso dia a dia, ndo s6 em fresco, mas também
cozinhada. Esse é um aspeto muito importante
para a economia da regido. Por outro lado, ha
uma grande potencialidade em associar a Maca
de Alcobaca ao conceito de alimentagao sau-
davel e podemos, de resto, servir de exemplo
para o resto do Pais, como uma regidao que
se alimenta bem e que aposta nos produtos
locais. Com essa dinamica e com essa ideia
queremos associar a regidao aos produtos que
mais se produz. Esta iniciativa, a materializar-
se num futuro préximo, pode trazer negécio a
muitas familias, que nem sequer precisam de
produzir maga. Hd uma nova economia que
pode surgir a partir da Maga de Alcobaga, que
é a economia da industrializacao, e é ai que
estd o valor acrescentado do produto.

RC > A introducdo da Maga de Alcobaga nas

escolas é também um passo na promogao de
uma alimentacao saudavel?
JS > 0 projeto das escolas é extremamente im-
portante. Os profissionais com quem trabalha-
mos nesse projeto entendem que os habitos
alimentares sauddveis ainda existem de forma
mais regular nos idosos do que nos jovens. E dai
que seja necessario comegar a sensibilizagao de
uma alimentacao saudavel pelas escolas. Um
jovem ou se habitua a consumir e a gostar de
uma magca desde pequeno ou entdo nunca o
ird fazer ou eventualmente s6 o fara quando
tiver necessidade, por questdes de salde ou
de obrigacdo. Hoje em dia, os jovens ja olham
para a maga de uma forma gulosa e ndo como
um alimento chato que s se come porque a
made obriga. Essa mudanca de paradigma tam-
bém foi um ganho importante da maga nos
Gltimos anos.

RC > Quais sao os principais desafios que
a Maga de Alcobaga tem pela frente ao nivel
da exportagao?
JS > Até aqui olhdmos para a Maca de Alcobaca
como um produto que queria conquistar o seu
espaco e o seu mercado no plano interno, uma
vez que apds a adesao a Comunidade Econdmi-
ca Europeia Portugal passou a importar cerca
de 50% das magas que consumia. Felizmente
que hoje ja recuperdmos dessa tendéncia e o
mercado nacional ja é abastecido pelas magas

nacionais em 80%. Isto porque conseguimos
criar a nossa origem, a nossa identidade, o
nosso selo de qualidade, passando uma imagem
e uma marca coletiva com esses valores. As
magas que ainda se importam sdo oriundas do
hemisfério sul, porque sao colhidas em contra
estacdo, em margo ou abril, enquanto as nossas
sao colhidas em agosto ou setembro sendo, por
isso, normal que se importe quando 0s nossos
stocks acabem. Nao podemos é aceitar que se
importem macas da Europa quando as pode-
mos produzir e com mais qualidade. A nossa
prioridade tem sido a sensibilizagao no nosso
territdrio para virarmos 0s nossos consumido-
res para as nossas macas. Isso aconteceu. Ja
notamos que 0s nossos clientes valorizam no
ponto de venda o produto nacional. Por outro
lado, vamos ter de olhar para a exportagao
como uma necessidade. Este ano a fileira da
fruticultura sentiu o embargo russo como uma
ameaca, ndo porque exportava para lad mas
porque 0s nossos concorrentes exportavam e,
por isso, poderiam pressionar 0S N0ssos mer-
cados. Dai a necessidade e o grande esforgo em
exportar mais. Ainda ndao temos os valores em
concreto, mas seguramente que vamos exportar
o dobro das magas que exportdmos na cam-
panha passada. Ndo tenho dividas que esta
capacidade produtiva, organizativa e esta forga
de mercado, que ja existe na regido, tem mesmo
como destino tragcado a aposta na exportagao.
Esse é o caminho.

PERFIL
JORGE SOARES

Nasceu em casa dos pais, no
Acipreste, frequesia de Evora
de Alcobaga e ndo mais deixou
a ligagdo a terra. Engenheiro
agrénomo, tem 49 anos, é
casado e tem uma filha.

E presidente da Associagdo de
Produtores da Magd de Alcobaca,
produzindo Mag¢a de Alcobaca
e Pera Rocha num pomar bem
perto da casa onde vive, mas
tem também produgoes no
Alentejo e no Brasil.

E administrador da Campotec,
sediada em Torres Vedras, uma
das maiores empresas agricolas
do Oeste. Nos tempos livres,
gosta de ler e de, pelo menos
uma vez por semana, jogar
futsal, modalidade que sempre
praticou, embora nao federado

PROJETO MAIS RECENTE DA APMA

"0 Clube da Maga
destina-se aos
consumidores”

A Associagao de Produtores da Maga de Al-
cobaga tem vindo a inovar ao longo dos ulti-
mos anos, sobretudo ao nivel da comunicacao
e do marketing, desenvolvendo um conceito
de marca coletiva que tem afirmado aquele
produto tradicional. 0 Clube da Maga é mais
um desses projetos. Trata-se de um portal na
Internet, que tem como propésito divulgar a
Maca de Alcobaca e promover a interagao e
a especificidade dos intervenientes ligados
a esta fileira, marcante para a
economia da regiao.

"Gostdvamos que a co-
munidade residente bebes-
se do conceito da alimen-
tagao saudavel e, para isso,
cridamos o Clube da Maga de
Alcobaga para que sirva de
ferramenta, nao tanto para os
produtores, mas mais para os consumidores”,
salienta Jorge Soares.

As questodes ligadas a salde sdao outras
das preocupacoes da APMA, cujo presidente
tem um sonho: "0 grande projeto é posi-
cionar Alcobaga no mapa de Portugal como
uma regiao que se alimenta com produtos
saudaveis e que, dessa forma, ensina outras
regioes a consumir”.

vejaa
entrevista em video em
www.regiaodecister.pt
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